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psylife ist ein kostenfreies Online-Magazin aus dem Deutschen Psychologen Verlag. ps kann Psychgraple W%h

psylife richtet sich an alle, die in Psychotherapie, Beratung oder Coaching tatig sind.
Hier werden konkrete Hilfen und Lésungen fiir den Berufsalltag geboten, zum Beispiel
rechtliche Fragen, Abrechnungsthemen, Praxisflihrung oder Marketing. Ergénzt wird
das Angebot durch Aus-, Fort- und Weiterbildungen sowie einen Online-Stellenmarkt
mit Job- und Praktikumsangeboten aus Psychotherapie, Psychologie und Beratung.

Da Arbeit und Freizeit eng miteinander verzahnt sind und sich gegenseitig beeinflussen,

(8isten - und wo sind ihre Grenzen

gibt es auf psylife auch Beitrdge zu Themen wie Psychohygiene, Altersvorsorge, Sexualitit als TherspeetischesZavbern  Warusde Sociit Media

Erholung, Freizeit oder Reisen.

Zielgruppe:
Psychotherapeut*innen und Coaches

Herausgeber:
Deutscher Psychologen Verlag GmbH

lhr Kontakt:
Deutscher Psychologen Verlag GmbH
Am Kéllnischen Park 2
10179 Berlin
Telefon: 01577 7684304
E-Mail:  sales@psylife.de
Internet: www.psylife.de

Schliisselthema in der 6Ffnet auf magische Art in die
Psychotherapie: Warum bisher verschlossene psychotherapeutische
wir hinschauen miissen Tiiren Bategrieren

.

Website:
40.000 Seitenaufrufe pro Monat
26.000 Besucher pro Monat

Newsletter:
Frequenz: 14-tagig
Empfénger: 7.000
Offnungsrate: 39-42 %

Anzeigenschluss:
2 Wochen vor gewlinschter Veroffentlichung



mailto:sales@psylife.de
http://www.psylife.de

Werben auf psylife.de

Advertorial im psylife-Magazin 1.669,50 €
Redaktionelle Aufbereitung mit werblichem Schwerpunkt,
7 Tage Topplatzierung, 6 Wochen Platzierung auf der psylife-Startseite,
inklusive 365 Tage Platzierung im Magazinteil,
300,00 € Rabatt bei eigener Texterstellung
Advertorial plus:
Advertorial plus eine Anzeige (Textanzeige mit Bild) im Newsletter 2.019,36 €
Newsletter
Anzeige (Bild: mindestens 580 x 326 Pixel im Querformat,
Text: 250-700 Zeichen, Headline max. 100 Zeichen) 514,50 €
Standalone-Newsletter 1.354,50 €
Text 1.500-2.000 Zeichen, 2-3 Bilder im Querformat
(mindestens 580 x 326 Pixel), Uberschriften max. 100 Zeichen
optional: Texterstellung 189,00 €
Stellenanzeige in der psylife-Jobrubrik (Laufzeit: 8 Wochen), 261,45 €
inklusive Veroffentlichung auf Social Media und individueller Landingpage
Job plus (Jobeintrag plus Anzeige im Newsletter) 409,50 €
Eventeintrag im psylife-Kalender (Laufzeit: bis zum Event, max. 365 Tage), 261,45 €
inklusive Verdffentlichung auf Social Media und individueller Landingpage
Event plus (Eventeintrag und Anzeige im Newsletter) 409,50 €
Event premium (Eventeintrag, Anzeige im Newsletter und 576,45 €
Topplatzierung auf der psylife-Startseite, Laufzeit: 30 Tage)
Eintrag Anbieterverzeichnis Bildanzeige im psylife-Magagzin 199,00 €

mit Foto inkl. individueller Landingpage (Laufzeit: 2 Jahre)

Von: | Ina von psylife etails

Wie du mit Videotelefonie mehr
Klienten erreichst und deine
Praxis besser auslastest

7. Marz 2020 um 11:00
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Wie du mit
Videotelefonie mehr
Klienten erreichst und
deine Praxis besser
auslastest

7. Mérz 2020
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Geschiftsbedingungen

+Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag tUber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einem Publikationsme-
dium zum Zweck der Verbreitung. Die allgemeinen Geschéftsbedingungen
des Verlages gelten sinngemaR auch fur Auftrage tber Fremdbeilagen, wie
Beikleber, Beihefter oder sonstige Einlagen, sowie fiir Auftrdge zur Ein-
stellung von Anzeigen im Internet oder zur sonstigen Verbreitung. Abwei-
chungen von diesen Bedingungen bediirfen der Schriftform.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag durch Umsténde nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zurtickzu-
verguten. Die Ruckvergutung entféllt, wenn die Nichterfullung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrage, auch einzelne
Abrufe eines Abschlusses, wegen des Inhalts, der Herkunft oder der tech-
nischen Form nach einheitlichen Grundsdtzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen, gegen die
guten Sitten sowie die berufspolitischen Interessen und die ethischen
Verpflichtungen des BDP e.V. verstoBt oder deren Verdffentlichung fur
den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Die Ab-
lehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.
Der Verlag haftet nicht fir Schadensersatz bzw. Regressanspriiche, die
sich aus Inhalt oder Form einer Anzeige moglicherweise insbesondere aus
wettbewerbsrechtlichen Vorschriften ergeben. Fiir Inhalt oder Form einer
Anzeige ist vielmehr der Auftraggeber selbst und alleine verantwortlich.

Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten
Nummern oder an bestimmten Platzen des Publikationsmediums besteht
kein Anspruch. Sie missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Kosten fiir die Anfertigung
bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen tragt der
Auftraggeber. Der Auftrageber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Fehlende der fehlerhaft
gedruckte Kontrollangaben auf Coupons von Anzeigen ergeben keinen
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Anspruch fiur den Auftraggeber. Sind etwaige Mangel bei den Druckun-
terlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden erst beim Druckvorgang
deutlich, so stehen dem Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck keine
Anspriche zu. Reklamationen miussen innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige.
Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Gbermittelten Probeabzug
nicht fristgemaR zurtick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der
Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Rechnungen und Belege werden, sofern vereinbart, sofort, méglichst aber
14 Tage nach Veroffentlichungen der Anzeige Ubersandt. Die Anzeigen-
preise ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Der Anzeigenpreis ist
nach Zugang der Rechnung zahlbar innerhalb von 30 Tagen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

Vereinbarte oder eingerdumte Nachldsse bei Schaltung mehrerer Anzeigen
gelten nur bei Einhaltung der jeweiligen Anzeigenmenge und des zeitlichen
Rahmens. Bei Nichteinhaltung der vereinbarten Anzeigenmenge oder des
zeitlichen Rahmens ist der Verlag berechtigt, den Nachlass anteilig nach
dem Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass nachzuberechnen.

Werbeagenturen erhalten 15 % Vermittlungsprovision. Die Werbungs-
mittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbetreibenden an die Preisliste
des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergtitung darf
an den Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Der Verlag liefert mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg in Form einer
vollstdandigen Belegnummer.

Ein Auflagenrtickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis,
wenn eine Auflagenh6he zugesichert ist und diese um mehr als 20 v. H.
sinkt. Daruber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatz-
anspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.

Online-Anzeigen: Der Verlag hat das Recht, die Schaltung einer Anzeige
in einem Online-Produkt sofort zu unterbrechen, wenn Anhaltspunkte
daftr bekannt werden, dass die Anzeige und/oder die hiermit etwaig ver-
linkte Ziel-Website rechtswidrig sind und/oder Rechte Dritter verletzen.
Anhaltspunkte fir eine Rechtswidrigkeit und/oder Rechtsverletzung liegen
insbesondere dann vor, wenn Behérden und/oder Dritte MaBnahmen,
gleich welcher Art, gegen den Verlag ergreifen und diese Mafnahmen auf
den Vorwurf einer Rechtswidrigkeit und/oder Rechtsverletzung stiitzen.
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Die Unterbrechung der Schaltung ist aufzuheben, sobald der Verdacht der
Rechtswidrigkeit bzw. der Rechtsverletzung ausgerdaumt ist. Der Auftrag-
geber ist Uber die Unterbrechung der Anzeigenschaltung unverztglich zu
unterrichten und unter Bestimmung einer Frist zur Ausrdumung des Ver-
dachts aufzufordern. Nach fruchtlosem Ablauf der Frist steht dem Ver-
lag ein fristloses Kundigungsrecht zu. Der Auftraggeber ist berechtigt,
innerhalb der Frist die Schaltung einer anderen Anzeige und, sofern die
Verlinkung im Anzeigenauftrag ausdriicklich vereinbart war, die Verlinkung
mit einer anderen Ziel-Website zu verlangen. Die hierdurch entstehenden
Mehrkosten tragt der Auftraggeber. Der Auftraggeber wird den Verlag
von Anspriichen Dritter, gleich welcher Art, freistellen, die aus der Rechts-
widrigkeit der Anzeige und/oder der Verletzung von Rechten Dritter resul-
tieren, sowie ihr die angemessenen Kosten der Rechtsverteidigung erset-
zen. Fur die rechtzeitige Lieferung eines Anzeigentextes, Werbebanners
und/oder sonstiger vereinbarter Bestandteile der Anzeige in einem Online-
Produkt ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Lieferung des Auftragge-
bers hat den im Anzeigenauftrag vereinbarten technischen Spezifikationen
zu entsprechen. Die durch Nichteinhaltung der technischen Spezifikationen
anfallenden Mehrkosten werden dem Auftraggeber in Rechnung gestellt.
Der Auftraggeber wird den Online-Auftritt, in dem die Anzeige platziert
ist, unverziiglich nach der ersten Schaltung untersuchen und etwaige
Mangel spétestens innerhalb von einer Woche nach der ersten Schaltung
riigen. Nach Ablauf dieser Zeit gilt die Anzeige als genehmigt. Fir Méan-
gel bei der Abrufbarkeit der Anzeige aus dem Internet, auf die der Verlag
keinen Einfluss hat, wie Mangel der Funktionsfahigkeit der Leitungen zu
den von Verlag genutzten Servern, Stromausfalle oder Angriffe Dritter
auf den genutzten Server, mit dem Ziel, diesen arbeitsunfahig zu machen
(z.B. Denial of Service Attacks), hat der Verlag nicht einzustehen. Der
Verlag erbringt seine Online-Leistungen mit einer Verfiigbarkeit tber das
Internet von 98 % im Monat (30 Tage). Der Verlag wird sich darum be-
miuhen, seine Online-Produkte in diesem Rahmen zum Abruf fiir Internet-
nutzer bereitzuhalten, schuldet jedoch nicht den erfolgreichen Datenabruf
im Einzelfall. Schadensersatzanspriiche sind, auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung, ausgeschlossen.

Andert sich der Tarif, dann treten die neuen Bedingungen auch fir die
laufenden Auftrage in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Ver-
einbarung getroffen ist. Dies gilt gegenlber Nichtkaufleuten nicht bei
Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach Vertragsabschluss abge-
wickelt werden sollen.

Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfullung von Auf-
tragen und Leistung von Schadensersatz. Insbesondere wird auch kein
Schadenersatz fir nicht veréffentlichte oder nicht rechtzeitig veréffent-
lichte Anzeigen geleistet.

Erfullungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages, soweit das Gesetz
nicht zwingend etwas anderes vorschreibt.



